
 

 

 

 

Volkswagen  
“Rediscover High Value” campaign  

   
Date  10/30/2008 

Location  New York  

 

New York, October 30, 2008 – 

The new Golf arrived at Volkswagen dealerships in Germany on October 10, 2008.  Supported by a 
comprehensive communications effort from DDB Group Germany that foregoes the tongue‐in‐cheek 
humor that has characterized the brand, the latest edition of Volkswagen’s most important and 
successful model scores points with a factually purist presentation of its features. 

 

To back up the claim that in the sixth generation Golf, Volkswagen is still building the highest‐quality and 
best  automobile in its class, campaign focuses on the vehicle and its qualities with the tagline: 
“Rediscover high value. The new Golf.” 

 

Accordingly, Volkswagen also  has adjusted the style of the campaign as well as the tone, implementing 
a premium design effect in every medium. A far reaching print campaign kicked off the effort earlier this 
month and will run through early December. Print is augmented by 60‐, 45‐ and 33‐second spots, 
complemented by a major Web special online at 

www.der‐neue‐golf.de 
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that uses lavish film and 3D sequences. Prospective buyers also will receive an off line mailing with an 
invitation to take a test drive. A follow‐up mailing, of high‐quality booklet will let them experience the 
characteristics of the Golf more intensely. 

 

In addition, the cross‐media campaign is supplemented by an off line mailing with an invitation to take a 
test drive, a follow‐up mailing of a high end booklet , and an exclusive mobile channel where viewers are 
able to get a visual sampler of the new Golf at the mobile Web portal www.der‐neue‐golf.mobi 

 
About DDB  

DDB Worldwide Communications Group Inc (www.ddb.com) is the largest consolidated advertising and marketing services 
global network in the world, according to Advertising Age. DDB also has been frequently ranked as the most awarded agency 
network in the world by Creativity magazine and The Gunn Report, among others. With more than 200 offices in over 90 
countries, the DDB group believes that creativity is the most powerful force in business, building enduring and powerful brand 
experiences that create TalkValue,™ influence social communities and drive results. DDB Worldwide is part of Omnicom Group 
Inc. (NYSE: OMC). 

Credits: 

DDB Berlin:  

Amir Kassaei (CCO) 

Stefan Schulte (ECD), Bert Peulecke (ECD) 

Niklas Feuerle (Management Supervisor) 

Natalie Sofinskyj (CD) 

Johannes Hicks, Eva Bajer, Anika Kempkensteffen‐Jöck, Katharina Mattes, Lisa 

Berger (Art Direction) 

Till Eckel, Axel Tischer, Annalena Hagenah, Ingo Isabettini, Nina Faulhaber (Text) 

Elke Dilchert (Art Buying),  Boris Schepker, Jens Mecking (TV Production) 
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Cathleen Losch, Silke Lagodny (Consulting) 

Sascha Mehn (Technical Account Director) 

Tribal DDB Hamburg 

Peter Gravier (Head of Consulting), Hartmut Kozok (Head of Creation) 

Dietmar Kürten (Management Supervisor) 

Thomas Bober (CD) 

Torben Cording, Andrea Schlaffer, Philip Simon, Frederike Eichmann (Art Direction) 

Jan Hertel, Judith Krüger, Simon Marschall (Text) 

Ivonne Hansel (Planning) 

Jutta Korn, Uli Erdmann (Information Architecture) 

André Wischnewski, René Schapka, Markus Schwarze, Michael Kneib (Flash) 

Mirco Lange, Henning Krause, Jessica Birckner, Nadja Saländer, Michaela Weber 

(Consulting) 

Mirco Knuth, Felix Wienberg, Thomas Ruhle, Sascha Heim, Andreas Kuhn (IT) 

Film Production: 

Telemaz Commercials Berlin 

Director: Jürgen Bollmeyer 

Cinematographer: Stefan Austmeyer 

Postproduction: THE MILL New York 

Music: Xie Yi Hong Kong 

3D Development: 

Sehsucht GmbH, Hamburg 
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Lockemotion. Photographer: Uwe Düttmann 

For further inquiries or more information, please contact: 

Volkswagen AG 

Press Department 

 

Contact at DDB: 
Pat Sloan 

Contact at Volkswagen AG: 
Stella Pechmann 
Press Department 
stella.pechmann@volkswagen.de 
Phone: 011-49-5361-9 84718 
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